Checklist: 7 kroka k uvedeni noveho
produktu v e-shopu

Kratky pracovni tahak pro prvni tyden propagace

Novy produkt neni pfipraveny ve chvili, kdy ho nahrajete na e-shop. Je pfipraveny, kdyz
zakaznik pochopi, pro koho je, co presné nabizi a kde si mize ovéfit cenu, varianty a dalsi
parametry.

Tento checklist vdm pomUze pfipravit prvni tyden komunikace bez nahodnych Al textd a bez
tvrzeni, ktera nemate ovérena.

Pravidlo pro kazdy krok: Pokud Udaj neznate nebo ho nemate potvrzeny, oznacte ho jako
,neovereno” a nepouzivejte ho v komunikaci.

1. Zkontrolujte produktovou stranku

Nazev, varianta a fotografie odpovidaji produktu, ktery budete propagovat.
Cena, dostupnost, doprava a produktova URL jsou aktualni.
Jsou jasné uvedené rozméry, material, obsah baleni nebo jiné relevantni parametry.

Méte vypsané informace, které nesmite domyslet: napfiklad pratelnost, nosnost,
certifikace nebo univerzalni kompatibilita.

Vysledek: Jeden zdroj pravdy, ze kterého vychazi web, video, e-mail i pfipadna reklama.

2. Napiste jednu situaci zakaznika

Doplnte vétu:
Zakaznik feSi [konkrétni situace], kdyZ [co se v praxi déje].

Priklad: ,Zakaznik feSi, kam uloZzit drobné obleceni, kdyz se mu v zasuvce michaji ponozky a
doplnky.*

Situace je konkrétni a béZzné predstavitelna.

Neni to jen obecny slogan typu ,chce lepSi zivot".



Produkt na tuto situaci skutecné reaguije.

3. Vyberte jednu hlavni vétu produktu

Doplrite vétu:

[Nazev produktu] je pro [konkrétniho Clovéka], ktery feSi [situace], a nabizi [ovéfena
vlastnost].

Priklad: ,Skladaci organizér je pro Clovéka, ktery chce mit drobné obleCeni pfehledné rozdélené
VvV zasuvce, a nabizi 16 samostatnych pfihradek.”

Véta obsahuje zakaznika, situaci a ovéreny fakt.
Neobsahuje superlativ, faleSny slib ani neovéfeny ucinek.

Neobsahuje slevu nebo limit, pokud nejsou skute¢né aktivni.

4. Pripravte Ctyri skutecné zabéry
Produkt zepfredu v pfirozeném svétle.
Detail jedné ovérené vlastnosti.

Ruce pfi jednoduchém pouZziti.

Produkt v redlném prostfedi nebo vedle méfritka.

NatocCte kazdy zabér dvakrat az trikrat. Pro prvni kratké video nepotfebujete oblicej pred
kamerou ani studio. Potfebujete stabilni, Citelny a pravdivy obraz.

5. Rozvrhnéte prvni tyden

Den 1: Pfedstavte novinku: pro koho je a jakou jednu vlastnost nabizi.
Den 2: Ukazte konkrétni problém pfed pouzitim produktu.

Den 3: Vysvétlete jednu viastnost do hloubky.

Den 4: Odpovézte na jednu skute¢nou prednakupni otazku.

Den 5: Natocte tfi zabéry: pred pouzitim, pouziti, vysledek.

Den 6: Ukazte druhy uhel: variantu, obsah baleni nebo jinou situaci.
Den 7: Shriite, pro koho produkt je, a odkazte na detail produktu.

Kazdy den ma jen jednu hlavni mySlenku.



Neni nutné zverejnit kazdy format kazdy den.

Produktova stranka je ve vSech odkazech stejna a funkcni.

6. Zkontrolujte tvrzeni pred publikaci

Kazdy rozmér, material, cena a termin ma ovéreny zdroj.
Video ani fotografie nenaznacuji vlastnost, kterou produkt nema potvrzenou.

Neuvadite faleSnou recenzi, pocet prodanych kust ani ,posledni $anci* bez skute¢ného
dlvodu.

Pokud mluvite o akci, uvadite presny konec a podminky.

Titulky jsou Citelné i bez zvuku a CTA vede na spravnou stranku.

7. Vyhodnotte prvni tyden

Po sedmi dnech se podivejte na tyto otazky:

Ktery format pfived! nejvice relevantnich navstév na produktovou stranku?

Na kterou otazku se lidé opakované ptali?

Ktery detail produktu nejvic pomohl vysvétlit pouziti?

Kde zakaznici odesli: pfed otevienim produktu, na produktové strdnce nebo v checkoutu?

Odpovédi pouzijte pro dalSi video, FAQ na produktu nebo druhy e-mail. Neménte najednou vSe.
Vyberte jednu véc, kterou zlepSite pfi dalSim uvedeni produktu.

Chcete z checklistu udé€lat hotovy plan?

Al Product Launch Kit navazuje na téchto sedm krokd. Obsahuje 13 ¢eskych promptd,
formatovany vstupni list, 7denni plan, Reels a Stories scénare, e-mailové Sablony a kontrolu
kvality pro jeden skutecny produkt.

Produkt neprepisuje vasSe fakta a neslibuje prodeje. Pom{ze vam z ovéfenych podklad( pfipravit
prvni tyden komunikace s jasnym pofadim a konkrétnimi vystupy.
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